Die optimale Unternehmenswebsite
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DESIGN MENSCH-MASCHINE

Emotionen (,Wow-Momente”)

Transaktionen (,Effektivitat”)

.Contentlénge: nicht zu kurz & nicht zu lang
Verstandliche Uberschrift (Lange, Hauptkeyword)

Fehlerfreie Texte, korrekte Rechtschreibung & Grammatik

Erwartungen der Besucher & Unternehmensziele verbinden

Segmentiert & zielgruppenorientiert — erst zuhdren

Klares Werteversprechen und Alleinstellungsmerkmale

Wichtigste Infos zuerst, rasch auffindbar, auf einen Blick
Wer sind wir, was tun wir, wie kdnnen wir helfen?
Fragen & Anliegen der Besucher erwahnen und beantworten

Tonalitat & Kommunikation auf Augenhéhe

Guter Uberblick tiber Produkte & Dienstleistungen
Content-Marketing (Videos, Case Studys, Whitepapers ...)
Advocacy (Kunden, Partner, Mitarbeiter, Influencer)

Rechtliches, Datenschutz & Impressum
Unternehmensblog (Content-Marketing & Thought-Leadership)

Datengetriebener Content

Ansprechende, aussagekraftige & aufmerksamkeitsstarke Bilder

Leserfreundlicher Schreibstil
Publisher-Content statt Werber-Content

Keyword- & Competitive Research

Einzigartige Inhalte

Interessante & informative Inhalte
Aufmerksamkeitsstark, "peppig"
Relevanz und Mehrwert fur den Nutzer

Blog: Autor des Textes

human.
brand.

Kontakt: consulting@humanbrand.at

TIPPS - USABILITY & DESIGN
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Strukturierung & klare Gliederung des Textes

Page-Speed (Ladezeit)

Responsive Webdesign & Optimierung fir mobile Nutzung

Call-to-Action, klare Handlungsaufrufe

Transaktionen und Emotionen in Balance

Brandkonform und wiedererkennbar, starker erster Eindruck

Zum Besucher und zur Marke passendes Webdesign
Lesbarkeit (Schriften, Abstande, Farben, Kontrast)
Usability-Regeln beachten (Nielsen, ISO 9241-110)
Accessibility (WCAG), Barrierefreiheit, Alt-Texte fiir Bilder
_i’-\sthetik und funktioneller Minimalismus

Einfache Bedienung und Navigation, mdoglichst wenige Klicks

Kontaktinformationen auf einen Blick/Klick

Kaufern und Kaufentscheidern die Transaktion erleichtern

Landingpages flr Leadgenerierung optimieren

Echtzeitkommunikation anbieten (Chat, Formulare ...)

Interne Links, Links zu ahnlichen Themen

Blog: Social Media Buttons

Blog: Schlagwdrter/Kategorien
_Blog: Abo-Maoglichkeit

Blog: Lesedauer

Blog: Verdffentlichungsdatum

Blog: Kommentarfunktion

TIPPS - TECHNIK

Zentrales Keyword (Hauptkeyword), das oft gesucht wird

Keyworddichte

Meta-Tags & Meta-Description

Mehrere Domains nur mit 301-Weiterleitung

Kontrolle Gber das eigene CMS/Shop-System

Gute Verlinkungen, richtiger Linktext, externe Links
SEO-freundliche URL

Duplicate Content vermeiden

SSL-Zertifikat fur die Website

Messbarkeit, Erfolgsmessung

Website-Analytics & Tracking (Conversion-Tracking, Pixel)

SEA (Search Engine Advertising) erganzend nutzen
Gute Backlinks (Qualitat vor Quantitat)
Title-Tag — Seitentitel (Hauptkeyword & CTA)

Robots-Datei und noindex-/nofollow-Tags

SEO- & Google-Tools & -Erweiterungen nutzen

Google My Business nutzen

Structured Data/Rich Snippets nutzen

XML-Sitemap verwenden

daten kraft

Growth Hacker Florian Wurz




